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中国IP消费强劲，溢价复购驱动扩容

数据来源：国际授权业协会（Licensing International） ⸺《2026全球授权市场报告》

全球及中国授权市场趋势

中国IP授权市场稳步增长，势能持续释放

2025年全球授权商品和服务

销售额达到3,898 亿美元, 同比增长5.45%!

全球授权产品与服务表现优于全球整体

零售市场4.52%的增幅，

进一步印证授权产品在不同品类与区域市场中的

持续增长韧性和商业活力。

中国授权零售品收入达152亿美元，

同比增长5.3%

中国授权商品与服务零售额152亿美元，

同比增长5.3%

57% IP消费人群购买联名产品，是

在为兴趣、情绪和身份认同买单。

50.3% 的受访者表示2025年度IP

消费有所增加。

74% 的已购用户表示愿意复购同一IP产品，IP

消费主力人群26-35岁购买率达86.2%

品牌IP联名季度案例量保持20%同比增

长，约30%新品牌与50%新IP在近

三年内启动首次联名业务。   

IP 联名可使产品客单价溢价 32.7%，

情绪价值成核心驱动力。

2022 2023 2024 2025

$340.8B
（3408亿美元）

$356.5B
（3565亿美元）

$369.6B
（3696亿美元）

$389.8B
（3898亿美元）

全球授权商品及服务零售额（按IP类型划分）

3.1%

百万美元

角色/娱乐 Character/Entertainment    $161,771 8.0%

$98,034

$44,358
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$22,200
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$6,707

出版 Publishing 

体育 Sports 

企业品牌  Corporate Brands

时尚 Fashion

名人 Celebrity 

$5,849

5.7%$4,184

1.4%$2,588

音乐 Music 

艺术 Art 

非营利 Non-Profit 

 

高校 Collegiate 

2.3%

8.5%

2.3%

4.8%

5.9%

4.6%

2025
$389.8B

41.50%

25.15%

11.38%

9.01%

5.70%

2.30%

1.72%
1.07%

0.66%

1.50%
值得关注的方向

食品与饮料

线下
沉浸式体验 电子游戏

《2026全球授权市场报告》 《中国IP授权行业消费趋势报告（2026）》

《2026年IP联名营销白皮书：新世代情绪消费洞察》 《2026年国产IP联名趋势报告》

《2025中国数字娱乐产业IP发展报告》 国家广告研究院联合京东《2025-2026中国市场IP商业化价值研究报告》

全球授权商品与服务零售额



部分观众名单

与75,686位专业观众现场高效对接

品 牌 商 零售商/渠道商

86.53％观众
达到对接IP方洽谈合作目的。

[来自2026LEC授权展观众调研]

观众结构

商业地产零售商

IP版权方（授权商）
IP版权代理方（授权代理商）

品牌商、品牌代理商（被授权商）

互联网、电商

生产商/制造商

咨询/广告公司

授权产业配套服务

经销商/批发商

政府机构/领事馆/协会/商会

媒体/出版社

投资方

28.85%

23.55%

22.13%18.77%

6.4%

8.98%

8.35%

6.7%

5.19%

5.4%

4.6%

4.41%
业务

决策者占比

孕婴童产品

文具/礼品/周边

玩具

食品/饮料

服装/鞋类/配饰

酒店/文旅地产/公园/乐园

综合商场/美陈

家居/家具

日化/美容/健康

游戏/软件/应用程序

教培/音像/图书/出版

汽车业

媒体/互联网/平台

宠物产品

数码/电子/电器

超市/便利店

资本/投资商

法律机构/知识产权保护

政府机构/领事馆

观众类别及比例
22.93%

20.85%

19.53%

18.45%

18.01%

10.36%

7.91%

7.91%

7.54%

7.45%

7.05%

2.50%

6.38%

5.78%

5.37%

3.78%

2.43%

1.22%

1.22%

69.25%



与2,200+全球热门IP，600+优质展商同台展示

部分展商

*以上为2026年LEC授权展部分展商信息，排名不分先后



国家会展中心（上海）3号馆&4.1号馆
2027年7月14-16日

全球授权集团（GLG）致力于连接品牌所有者、消费品制造商、零售商与服务提供商，构建覆盖全
球的授权产业生态系统，旗下拥有多个具有国际影响力的品牌授权活动，包括美国拉斯维加斯

（Licensing Expo Las Vegas）、英国伦敦（Brand Licensing Europe）、中国上海（Licensing 
Expo Shanghai）和法国授权日。

官方出版物：《License Global》 ‒ 全球领先的授
权行业刊物，与全球授权展·上海站（LEC）同隶
属于Informa Markets 全球授权集团（GLG），是
LEC全球授权展·上海站的官方合作媒体。

品牌授权、知识产权推广及全球合作业务的行业领军机构

全球授权展·上海站 | 全面助力中国授权市场发展
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展会面积&展商数量 2027年展区规划

2027年LEC突破升级

600+
参展企业

家 个2,200+
参展 IP 

63,000m2

展出面积
位75,000+

专业观众

同 期
举 办

国家会展中心（上海）HN馆（北厅）
2027年7月14-16日

2027年7月14-16日
国家会展中心（上海） 一层5.1-7.1馆、二层5.2-7.2馆
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2017 2021 2023 2025 2026 20272024

展会面积（m2）

展商数量（家）

10,463m2

27,000m2

35,000m2

50,000m2

53,000m2

63,000m2

81

248

316

391

423

600
48,000m2

372

动漫、形象、游戏及文学区

影视及传媒区

上海国际衍生品供应链展

CBME国际孕婴童展CBME国际孕婴童展

LEC授权展-IP类别

CBME孕婴童展-展品范围

玩具及教育、文创潮玩

童车、汽座及家具

婴童装、童鞋、配饰、婴童家纺

母婴用品
（喂养/小家电/婴童洗护/全家日化/纸尿裤及卫生用品）

文博艺术区

内容创作者专区

孕婴童食品
（营养品/奶粉/零辅食/女性健康）

国际展区

智能制造及供应链相关

423家 2,000+个53,000m2 75,686 位 7,557次

8,000+次
商贸配对

2026年展出面积 2026年参展企业 2026年专业观众 2026年参展 IP 2026年商贸配对



线上线下联动，全年链接 IP 与品牌商机

助力IP方全年长效链接合作，挖掘商业新机 

全球授权展·上海站资源优势

3,324
2,574

10余场

33,830累计活跃用户数  年度询盘量 

商贸会议 商贸配对

2025年度询盘量 

线下专品类赛道深度对话与全年对接线上永不落幕的生意场

紧扣各品类合作需求，助力参展商及买家达成务实高效的
商贸合作。

LEC构建全年持续运营的IP授权生态，赋能行业精准对接、高效
变现。2027年，展会现场设置专品类买家对接会；非展期持续开
展“IP＋X”系列活动

等细分领域对接会

LEC授权展小程序赋能授权商、被授权商精准匹配，全面提升参展、观展双向效率。

25,961场 7,557场

智能制造：甄选具备柔性供应链、智能生产能力的优质代工厂
供应链相关：包装包材、原材料、机械设备等

全域矩阵式
营销推广

综合媒体

专业媒体

合作单位

社交媒体

海外媒体

主办方邀请

80w+数据库 50+社群推广

人工/AI外呼

EDMSMS
官
网 官方

微信助手广告投流
微信公众号
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集团展会全覆盖 国际IP

中国IP

每年运营550余场B2B专业展会，众多
产业场景与IP联名需求高度匹配，依托
集团庞大的B端客群资源，持续为LEC
输送优质采购方。

全球授权展服务于授权行业已有超过40
年的历史，官方合作伙伴国际授权业协会

构建了强大的全球资源网络

全球授权集团旗下汇聚265,000+海外专
业观众及买家，覆盖120+国家和地区

持续扩容欧美日韩及港澳台参展展团
搭建国际双向价值通道

80万+精准数据

自媒体粉丝量10W+
200+合作渠道宣发

3000W+广告曝光

另打通集团多行业展会数据库，邮
件、短信、外呼、社群多渠道触达

行业商协会与垂直媒体，国家级/
权威官方媒体

腾讯、抖音、百度、小红书�

邀约精准观众洽谈对接
助力行业突破发展

国内全域买家资源 国际化双向贸易平台强大集团产业底盘



2026中国国际授权业峰会(CLC)
中国授权业与全球授权业权威对话的标志性平台

权威活动释放IP商业潜能，共建共赢授权生态权威活动释放IP商业潜能，共建共赢授权生态

《2026中国IP授权行业消费趋势报告》
全球授权展・上海站（LEC）携手数字100
洞察与智能决策研究院，重磅发布，精准
揭示行业核心转变。

2026中国授权业论坛
围绕影视、动漫二次元、文博文创、零售融合、AI数字、文娱跨界等IP多赛道，110+行业大咖齐聚，深度
探讨IP可持续增长密码！全场座无虚席，各路嘉宾同台论道，观点交锋、智慧共鸣，一场高质量行业交
流圆满落幕��

《2026全球授权市场报告》解读

授权学院

影视IP商业化论坛

动漫游戏二次元IP产业论坛

2026中国授权业大奖（China Licensing Awards）
国际授权业协会与全球授权展·上海站共同举办，中国权威标杆奖项

吸引授权商、被授权商、授权代理商等企业及团队踊跃参与。

IP狂欢大巡游
每年LEC最吸睛的专属活动，呈现了璀璨夺目的IP矩阵，精心构筑了突破圈层的互动
体验场域。 催化观众与IP的情感共振，为每一位参与者解锁了超越传统观展、融合社
交、探索与启发的多维价值体验。

汇聚来自BrandTrends集团(原为Kidz Global)、孩之宝、T&B环球媒体（泰国）、品源文华、
金添动漫、指尖灵动、CASETIFY、杰森娱乐、凝聚元界、智间网络、阅文集团、快看漫画、上
影元、得物、哇唧唧哇、国际游乐园及景点协会、新世界、新创华、拳头游戏、巨星传奇等企
业的重磅嘉宾和500+与会者。

从“跨界连接”“生态共创”“价值共振”三大核心维度展开。
8场主题演讲 3场圆桌 500+与会者

15个奖项 500+个参评项目 80个优质项目入围

全球首发·“新”IP秀场 

集中展示数字IP、国风/情绪

IP、文娱 IP等潮流新IP，为IP

方、品牌方与渠道商提供抢

占市场的先发场域。

2,040份
消费者定量调研

为IP方、品牌方、渠道商提供扎实的数据依据，指导
从业者平衡IP情绪价值与产品实力，搭建长效运营
体系，挖掘可持续增长空间。

结合五大行业的季度监测数据

22场主题演讲 16场主题演讲 9家文创展示

推介会：集中呈现最具潜力的 IP 新作与文创爆款

全球文创“新物种”首发营 

为文创领域的标杆品牌与制造商提

供一个高规格、高曝光的新品发布平

台，帮助新品快速进入市场流通，实

现从"首发"到"爆款"的商业化闭环。

文博IP商业化论坛

文创生态论坛

IP链接消费，AI裂变机遇

IP消费趋势论坛

IP×AI新资产论坛

文娱x IP新势力论坛

IP×零售融合论坛



全球化权威平台，助力IP方全球业务拓展及学习交流全球化权威平台，助力IP方全球业务拓展及学习交流

全球授权展・上海站（LEC）海外同期举办：
Shanghai Meets Las Vegas “东西交汇，协同增长的未来”中外交流行业论坛及鸡尾酒会

关 注 官 方 微 信 号 365天在线匹配IPwww.thegloballicensinggroup.com

全球授权展·上海站

2027年
7月14-16日

全球授权展·美国站

2027年
5月25-27日

全球授权展·英国站

英国

官方出版物：

中国授权市场的趋势洞察 中国原创IP出海 中国授权市场潜力及创新模式探讨

FRANCE

DAY

品牌授权日

法国

LEC官方助手&社群

Global Licensing Group 全球授权集团

$340B
经济影响力（预估）  

265,000+
授权行业专业观众及买家 

120+
国家及地区 

10,000+
授权IP及品牌

袁亦婷 Susan

188 1792 6580

Susan.yuan@informa.com

联 系 我 们

官方出版物


