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汇聚全品类IP
促进中国授权产业链发展
2023.6.28-30
国家会展中心（上海）2.1号馆 & NH馆

35,000 平米展出面积   |   60,000+专业观众   |   260+展商   |   1,500+IP 
*2023年预计规模    
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全球授权展·上海站 | 全面助力中国授权市场发展

全球及中国的授权市场

全球授权展·上海站（LEC）由 Informa Markets 主办，旨在促进颇具影响力的动漫形象、影视、文博艺术、网络文学、娱乐、游戏、出版、企业品牌、体育
等授权类别 IP 版权方及代理同生产商（OEM）、制造商（ODM）、被授权商和零售商等进行有效对接。  

全球授权展是全球授权业闻名展会，在美国拉斯维加斯（Licensing Expo Las Vegas）、中国上海（Licensing Expo Shanghai）、英国伦敦（Brand 
Licensing Europe in London）等多地成功举办。Informa Markets 公司同时也是授权行业具有杰出影响力刊物 License Global 的出版方。

数据来源：国际授权业协会（Licensing International） ⸺《2022全球授权市场报告》
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LICENSE GLOBAL 杂志是全球授权集团的官方出版媒体。在全球范围，也是行业内的领先媒体。
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部分观众名单

2021年LEC展会回顾
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此外，同期举办的CBME孕婴童展中，3,000+ 家孕婴童展商与100,000+ 位孕婴童展专业观众均为潜在被授权商
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专业观众：56,014 位

展出面积：约 27,000 平米

商贸配对场次：6,935

参展 IP 数量：1,200+

参展企业数量：248



展会现场汇聚全品类IP

与1,500 +个全球知名IP品牌同台展示，创造面对面洽谈商机

动漫卡通 企业品牌 体育 影视娱乐

文博艺术  游戏 / 电竞 网络文学 潮流时尚

部分展商



2023年LEC展会规划

LEC资源优势

除LEC自有40余万数据外，联动集
团展会数据库，覆盖多个行业及领
域，主办方全年度通过线上商贸匹
配及线下对接会等多种形式直接触
达精准买家

全球盛名的展览集团，每年举办
550+场专业B2B展会，覆盖母婴、
文旅酒店、食品与饮料、文化与生
活方式、美容与美学、珠宝、时尚
与服装、建筑与房地产、健康与营
养等多个市场领域

全球授权展服务于授权行业，已有超过40
年的历史

官方合作伙伴国际授权业协会，成立于
1985年，是授权行业具有国际影响力和公
认专业性的全球性协会

集团背景 国内资源 国际化平台

寻找IP，就上LEC授权展小程序

小程序累计打开次数

31,300次
小程序累计
活跃用户数曝光期

“寻找IP”单季度询单量“寻找IP”单季度确认配对量

*以上数据截止至2022年12月。询盘对接期

365天在线匹配IP

2,890,837 次
小程序朋友圈曝光量

75,000+

微信端曝光量

9,300+ 人

327 条285 条

国家会展中心（上海）2.1号馆&NH馆

2023年6月28-30日
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CBME
SUPPLY

国际展区
跨境购
母婴用品

童车、汽座及家具

户外骑乘及游乐

玩具
学习桌、文具及教育

孕婴童食品、零辅食

NH馆

婴童装、童鞋、婴童家纺
配饰及原材料
上海时尚童装展

孕婴童食品、奶粉及营养品
食品供应链及自有品牌

综合品类 日化、口腔用品
供应链及自有品牌 用品·日化品·食品
纸尿裤、生活用纸 卫生护理

综合及哺育用品、小家电

2023年预计，展出面积达30w+平米，3,000+家展商，4,500+品牌，10w+专业观众人数。 同期举办：



展前活动 | 凝聚授权行业力量，预见未来新趋势

非展期活动 | 开拓创新思维，推进授权行业发展

“IP Talk ”交流会

LEC授权展除了在展会期间，为买卖双方搭建专业平台实现精准对

接外，亦会在非展期举办小型的IP&品牌交流会，通过线下一对一茶

话会，轻松且自由交流的形式，以达成深入洽谈和有效合作的目的。

Informa Markets作为全球盛名的会展主办方，集合了每年550+场专业

展会资源与庞大的行业数据。LEC授权展通过Informa Markets在各个

品牌市场领域的资源进行IP跨界联动，与同集团之间强强联手，深拓资

源，打造更高精准的合作转化，与大家一起创造IP授权的无限可能。未

来在Informa会展集团里，LEC授权展将整合更多落地性资源，给大家提

供贸易交流平台。

“IP+X”对接活动

中国国际授权业峰会（CLC）

中国国际授权业峰会（CLC）
中国国际授权业峰会（CLC）始于 2017 年，每年于展会前一天举办，是全球授权展·上海站（LEC）同期重磅活动之一。

会议旨在分享中国及全球授权行业现状与趋势，给与会观众带来具有权威性的数据报告、前瞻性的内容启发、开拓性的国际视野与高效的交流平台，
从而推进中国授权行业的持续健康发展。

历届会议吸引了众多包含版权商、版权代理商、品牌商、投资商、渠道商等授权业内外精英人士，在这里大家共聚商议时下热点话题、了解市场最新动
态、展望未来发展趋势。

中国国际授权业峰会（CLC）始终致力于成为中国及全球授权行业创新、创造、权威对话的标志性平台。

权威数据报告                    前瞻内容启发                      开拓国际视野                   高效交流平台



中国授权业论坛
每年邀请国内授权行业的专业人士齐聚一堂，围绕时下潮流时尚、动漫卡
通、体育赛事、众筹、沉浸体验、双向赋能、文博艺术、航天等授权行业热点
话题展开演讲及讨论，并开设授权学院，讲解授权基础入门、法律法规等实
用议题，助力授权产业链从业者们更加了解授权行业。2021年共有26场主
题演讲和6场圆桌对话如期举行，共计32位演讲嘉宾莅临指导。

中国授权业大奖
全球授权展·上海站（LEC）与国际授权业协会于2017年开始举办，旨在鼓
励中国授权行业内不断创新、开拓、进取的授权商、被授权商、授权代理商、
零售商等企业及团队，促进中国授权行业的交流和发展。同时作为中国授
权行业的权威奖项，自启动以来一如既往地引起了行业的热烈反响，今年
共收到了472个提名，再创新高。

核心买家
LEC授权展特设核心买家计划，带领对IP授权有需求的生产商(OEM)、制
造商(ODM)、被授权商和零售商们一起逛展，帮助他们获取前沿的授权行
业资讯，深入了解授权产业，精准匹配IP授权方，实现面对面洽谈，从而促
成有效对接。2021年组织了9个参观团，共计219名买家亲临现场，包含服
鞋配、食品、户外运动、宠物、日化美妆、商业地产、酒店等相关品类。

IP介绍会 
LEC授权展展商在展会现场拥有IP品牌独家首发、新品发布等专属机会
与舞台，主办方将与展商共同进行多渠道宣传推广，以实现IP品牌推介
的高质量转化效果。

IP跨界展区
LEC授权展精选大品牌IP客户拎包入住IP跨界展区。IP跨界展区以展示当
下消费市场热点趋势产品为主体，为消费者和粉丝群体带来更多有趣、创
意、具有艺术感的消费品为目的，再配合IP、艺术作品、创意设计等特色展
示，带动跨界产业发展。

IP狂欢大巡游
每年，观众们都翘首期待着这场LEC授权展的人气活动。IP狂欢大巡游，
是为独具特色的IP形象制造与观众近距离互动的机会，增强IP感染力和
提升人气，达到了功能性与创新性并进的目的。2021年有超60个IP明星
参与其中，引来了现场的拍照晒圈热潮。

商贸配对
全球授权展·上海站商贸配对活动为展商和观众提供一对一的展前会议
预约服务，其宗旨是让客户获得更多的商业机会，帮助并促成授权商和
被授权商进行精准高效的对接和成交，从而提高参展和参观效率，助力
行业发展。2021年商贸配对会议发起数量共计17,894场，配对成功
6,935场，受到了展商与观众的一致好评。

媒体发布会
展会第一天，LEC全球授权展·上海站和CBME孕婴童展共同举办开幕式，
标志着为期三天的授权行业和母婴行业盛事，正式拉开帷幕。

展期活动 | 全球授权业者必赴的年度盛会



关 注 官 方 微 信 号 365天在线匹配IP

全球1,500+热门IP集结，助力品牌有效提升产品竞争力

www.thegloballicensinggroup.com

全球销售办公室

全球授权展·上海站
2023年6月28-30日

T:+86 188 1792 6580
E:Susan.yuan@informa.com

全球授权展·美国站
2023年6月13-15日

T:+86 188 1792 6580
E: Susan.yuan@informa.com

品牌授权日 · 法国
2023年3月9日

T: +86 188 1792 6580
E: Susan.yuan@informa.com

全球授权展·英国站
2023年10月4-6日

T: +86 188 1792 6580
E: Susan.yuan@informa.com

品牌授权创新论坛
美国·纽约

2022年11月8-9日

T: +86 188 1792 6580
E: Susan.yuan@informa.com


